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1. Innledning

Fra et historisk lavt niva kan det na se ut som pilene pekeri
litt mer positiv retning for norske mat- og drikkeprodusenter.
Flere bedrifter mener nd at markedssituasjonen er mer
positiv enn negativ, og ogsad markedsutsiktene viser en
svak bedring. Det fortsatt likevel noe flere bedrifter som
venter en forverret situasjon den kommende tiden.

Usikkerheten knyttet til utviklingen fremover er naturligvis
stor blant mange bedrifter, spesielt nar man ser tilbake
pa hvor utfordrende de siste arene har vaert med haye
kostnadsgkninger og en wskende geopolitisk uro. De
fleste bedriftene i mat- og drikkenzringen er avhengige
av & importere innsatsfaktorer fra verdensmarkedet.
Bedriftene pavirkes derfor av hva som skjer utenfor Norges
grenser. Svak norsk kronekurs, haye ravarepriser og skte
transportkostnader far stor betydning for naeringen.

Det er ogsa utfordrende at en del av kostnadsgkningene
kan se ut til & ha festet seg pa et noe hayere niva enn
det som har veert normalt tidligere. Transportkostnader
i form av fraktpriser og drivstoff er vesentlig hgyere enn
tidligere. Mange sentrale ravarepriser har stabilisert seg pa
et hayere niva enn tidligere. Dette byr pa en ny hverdag
for mange bedrifter.

DIGITAL VERSJON

Det er positivt at prisveksten er pa vei ned, og ifelge
Norges Banks prognoser kan det komme et rentekutt i
forste kvartal neste ar. Dette vil bidra til & redusere
lanekostnader og stimulere gkonomien til noe hayere
aktivitet.

Det er tegn til at investeringene kan gke noe fremover, og
bedriftenes forventningertil driftsresultat er noe mer positivt
enn tidligere. Sysselsettingsforventningene har ogsa bed-
ret seg noe, men felles for alle disse tre parameterne er at
det fortsatt er flere bedrifter som venter forverringer enn
de som venter bedring. Dette og at denne situasjonen na
har vedvart lenge, forteller oss at mange bedrifter fortsatt
opplever krevende tider.

Petter Haas Brubakk,
Administrerende direktar i NHO Mat og Drikke

Her kan du lese den digitale versjonen av Kvartalsrapporten
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2. Konjunkturene

Til tross for krevende tider med hgy rente, hoye
kostnader og forholdsvis lav vekst i norsk gkonomi ser
det ut som markedssituasjonen har bedret seg noe for
medlemsbedriftene i NHO Mat og Drikke sa langt i ar. Fra
andre til tredje kvartal bedret situasjonen seg en god del,
vel og merke fra et forholdsvis lavt niva. Utviklingen de
siste kvartalene viser at pilen per nd peker oppover, dette
er positivt for en naering som har megtt mange utfordringer
de siste arene. Samtidig skal vi veere forsiktige med &
trekke for bastante konklusjoner basert pa utviklingen fra
et kvartal til et annet.

Selv om bedriftenes opplevelse av naveerende markeds-
situasjon er bedre enn den har veert de siste kvartalene,
er det ingen grunn til & tro at alle utfordringer er lgst.
Bedriftene i naeringen star fortsatt overfor mange ut-
fordringer blant annet knyttet til haye priser pa inn-
satsfaktorer, manglende tilgang pa kvalifisert arbeids-
kraft og stor usikkerhet rundt utviklingen i stremprisene
gjennom vinteren.

Som figur 1 viser har situasjonen bedret seg noe for
bedriftene de siste kvartalene, dette gjelder ogsa
dersom man ser pad medlemsbedriftene i NHO totalt
sett. Oppgangen har veert noe lavere for NHO totalt
sammenlignet med NHO Mat og Drikke, men variasjonen
mellom de ulike landsforeningene og neeringene er
store. Ser man naermere pa utviklingen til medlemmene i
NHO Mat og Drikke viser tallene at en del av nedgangen
etter pandemien, hvor nzeringen gjorde det veldig godt,
na er hentet inn. Men, det er viktig a legge merke til at
bedriftenes markedssituasjon fortsatt er pa et noe lavere
niva enn for pandemien. Dette viser at mange bedrifter
fortsatt star overfor krevende tider.

Dersom man ser pad markedsutsiktene, altsd hvordan
bedriftene tror de neste seks manedene kommer til &
bli, har de to siste kvartalene vist en bedring. Dette
kommer etter et kraftig fall fra fjerde kvartal i fjor til farste
kvartal i ar. Det er uansett viktig & presisere at det fort-
satt er marginalt flere pessimister enn optimister nar
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fremtidens markedssituasjon spas blant bedriftene.
Figur 2 viser at her ligger bedriftene forholdsvis likt nar
man sammenligner med NHO totalt. Akkurat hvordan
disse resultatene skal tolkes kan vi ikke si med sikkerhet.
Undersgkelsene er ment a fange opp et gyeblikksbilde
av hvordan bedriftene opplever situasjonen akkurat der
og da. Dette betyr ogsa at det er viktig a ikke legge for
mye vekt pad en enkeltobservasjon, men heller folge
utviklingen over tid. Det er uansett slik at tallene gir en
innsikt og forstadelse av hvordan en del av bedriftene
opplever situasjonen fra kvartal til kvartal.

Bedriftenes forventninger til utviklingen i salgspriser,
investeringer, driftsresultat og sysselsetting er illustrert
i figur 3. Etter en lengre periode med negativ utvikling
for alle disse har det snudd litt det siste aret. Denne
oppgangen kommer fra et historisk bunnpunkt, og til
tross for bedring er det slik at de fleste av kategoriene
fortsatt ligger pa minussiden, det er altsa flere bedrifter
som venter forverring kontra bedring. Dette vitner om at
mange av bedriftene i nseringen fortsatt ser utfordringer
i tiden som kommer.

Ser man pa utviklingen i sysselsetting har denne falt mye
de siste arene etter pandemien. Noe skyldes naturlige
arsaker, mens andre grunner kan vare at bedriftene ikke
har rad til & opprettholde antall ansatte grunnet hoye
kostnadsekninger, darligere driftsresultat og endret
ettersparsel. | tillegg er det slik at mange bedrifter
mangler kompetent arbeidskraft, samtidig som det er hay
konkurranse om a skaffe de riktige ansatte i bedriftene.

For & kunne drive lgnnsomt er bedriftene over tid av-
hengige av & bade ha positivt driftsresultat og & kunne
gjennomfare investeringer. Tallene viser at en del av
bedriftene i starre grad venter bedring i tiden som kom-
mer, enn det som har veert tilfelle tidligere. Som nevnt
innledningsvis er det fortsatt slik at det er en overvekt av
de som venter forverring, men andelen er ikke like hay
som for.



Figur 1: Markedssituasjon medlemsbedrifter NHO og NHO Mat og Drikke, nettotall*
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Figur 2: Markedsutsikter medlemsbedrifter NHO og NHO Mat og Drikke, nettotall*
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* Nettotall vil si differansen mellom de som har svart “god” og de som har svart "déarlig”.
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Figur 3: Forventninger til de neste seks manedene, medlemsbedrifter NHO Mat og Drikke, nettotall*
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3. Kostnadsbildet

De siste ars kostnadsgkninger pa ulike innsatsfaktorer kan se
ut til & ha festet seg pa et hayere niva enn det som har veert
tilfelle tidligere. Bade ravarer, transport og energi har blitt
merkbart dyrere for bedriftene i mat- og drikkenaeringen. |
forrige kvartalsrapport ble bade ravarepriser og strempriser
vist frem i ulike figurer. Her var det tydelig at ravareprisene
fortsatt 1& pa et nivd over det som har veert vanlig fer
energikrise, krig og pandemi. Dette betyr ikke at disse pa
et tidspunkt kan komme ned pa et lavere niva og dermed
bidra til en reduksjon i kostnadene for bedriftene, men slik
situasjonen ser ut nd tyder mye pa at dette kan veere en ny
normal.

Nar det gjelder stramprisene og kostnader knyttet til energi
har disse blitt redusert fra de rekordheye toppene i slutten
av 2022, men ligger fortsatt noe hgyere enn tidligere for
enkelte av prisomradene. Her er det ikke nedvendigvis
nivaet som er den sterste utfordringen, men nettopp
det at prisene varierer for de ulike landsdelene i Norge. |
tillegg til forskjellen mellom nord og ser har det veert mye
fokus pa forskjellene mellom prisomrade NO1, NO2 og
NOS. Altsd Dst-Norge, Sor-Norge og Vest-Norge. | Sor-
Norge har prisene over tid veert hgyere enn i de to andre
landsdelene. | tredje kvartal var prisene i gjennomsnitt over
dobbelt s& haye i NO2 som i NO1. Dette farer til en sveert
uheldig konkurransevridning mellom bedrifter i de ulike
prisomradene for strem.

Det er derfor positivt at det na tas grep ogsa pa kort sikt for
a bidra til & utjevne disse prisforskjellene. Statnett innfarer
fra og med 29. oktober 2024 en ny beregningsmetode
som skal kunne bidra til & redusere stremprisforskjellene
mellomcde ulike prisomrddene. Du kan lese mer om
ordningen i NVEs faktaark.

Kostnaden knyttet til transport har ogsa ekt mye de seneste
arene. Dette pavirker mange av bedriftene i naeringen pa
flere omrader. | tillegg til varekostnaden ved & importere
ravarer og andre innsatsfaktorer fra verdensmarkedet
ma man ogsa betale for & fa varene levert, enten dette er
ved bat, fly, lastebil eller andre fraktmetoder. Her pavirkes
prisen pa transport av mange ulike faktorer, blant annet
drivstoffkostnader. Prisen pa bade bensin og diesel har
okt mye de siste arene (figur 4). Fra & koste rundt 14 kr/
liter i starten pa 2021 har drivstoffprisene na steget til godt
over 20 kr/liter. 1 2022 var prisene helt oppe pa rundt 25
kr/liter. | tillegg til kostnaden ved & fa levert innsatsfaktorer
kommer ogsd eventuelle kostnader ved transport av
ferdige produkter.

Figur 4: Prisutvikling pa drivstoff, kr/liter
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Kilde: SSB

Transport av varer i container pa skip har ogsa gkt mye
i pris den siste tiden. Freightos Baltic Index maler globale
containerfraktpriser. Her viser indeksen at prisene har
okt mye i tredje kvartal. Fra 2017 til 2020 13 prisen pa én
container rundt 1 500 dollar. Under deler av pandemien ogii
tiden etter blokkeringen av Suezkanalen i 2021 gkte prisene
til rekordhaye nivaer. P& det dyreste kostet det over 10 000
dollar for a frakte én container. Na i tredje kvartal har prisene
igjen okt, og i august var prisen over 5 000 dollar.

Rentenivaet har ligget hoyt gjennom de farste tre kvartalene
i ar, med en styringsrente pa 4,5 prosent. Dette har bidratt
til & fa ned prisveksten til et vesentlig lavere nivad enn det
som var tilfellet for et ars tid siden. Dette illustreres tydelig i
figur 5 nedenfor. Da rentenivaet gikk opp falt gradvis grafen
for KPI. Dette skjedde ikke umiddelbart ettersom det tar
noe tid fer renten far full effekt i skonomien.

Det okte rentenivaet bidrartil & ke kostnader knyttettil |an for
bade bedrifter og private husholdninger. | tillegg er det slik
at det blir mer lsnnsomt a spare og investere nar rentenivaet
er hayt, kontra nar renten er lav. Noe av utfordringen i mat-
og drikkenaeringen de siste arene har vaert en avtagende
grad i investeringer. Dette er en utfordring som kan by pa
problemer dersom den vedvarer over tid.
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Figur 6 viser at bruttoinvesteringene i mat- og drikke-
naeringen har veert avtagende siden 2019, mens tilfellet er
delvis motsatt for industri totalt sett. Her har investeringene
okt gradvis den siste tiden. For & opprettholde produktivitet
og lennsomhet er naeringen avhengige av a investere over
tid for & unnga at kapitalslitet blir for stort. Det er ogsa

Figur 5: Konsumprisindeks (KPI) og styringsrente

avgjerende & investere i ny teknologi etter hvert som den
teknologiske utviklingen tiltar. Noe av arsaken til at neeringen
har lavere bruttoinvesteringer den siste tiden kan muligens
forklares ved det haye kostnadsnivaet de siste arene. Dette
har pavirket driftsresultatet til mange bedrifter og fert til
feerre muligheter for investeringer.
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Figur 6: Bruttoinvesteringer, faste 2021-priser (mill. kr) og sesongjustert
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4. Det internasjonale bildet

Ser man ut over Norges grenser har prisveksten og
rentenivaet kommet ned pa et noe lavere niva i flere land.
Den europeiske sentralbanken ESB kuttet renten pa nytt i
september med 25 basispunkter. Her er rentenivaet na pa
3,5 prosent. Ogsa i USA ble renten satt ned i september,
dette var ferste gang siden 2020 at den amerikanske
sentralbanken Federal Reserve (Fed) kuttet renten. Fed
kuttet renten med 0,5 prosent, et sakalt dobbelt rentekutt.
Her ligger na styringsrenten i intervallet 4,75 til 5,0 prosent.
Isolert sett skal et rentekutt i USA og Eurosonen kunne
bidra til & styrke den norske kronekursen, noe som kan
bidra til & gjere import noe rimeligere for bedriftene i mat-
og drikkenaeringen.

Til tross for at kronekursen styrket seg noe umiddelbart
etter rentekuttet i USA i september, ser det ikke ut som om
dette har hatt noen langvarig effekt. Kronen har svekket
seg mye de siste arene og utviklingen i kursen, som er
illustrert ved den importveide kursindeksen 144 i figur 7,
viser nettopp dette. Her males den norske kronen mot
noen av de viktigste handelspartnerne til Norge.

Den svake norske kronekursen har mye & si for mange av
bedriftene i nseringen, dette har ogsa blitt Iaftet fram i flere
av vare kvartalsrapporter tidligere. Flere undersgkelser fra
NHO har vist at det store flertallet av medlemsbedriftene
i NHO Mat og Drikke anser den svake kronekursen som
en ulempe for deres bedrifter. Dette kommer farst og
fremst av at mange av bedriftene importerer mye fra
verdensmarkedet, bade ravarer og andre innsatsfaktorer.
Her ma bedriftene forholde seg til prisen pa markedet og
betale i utenlandsk valuta. Nar kursen er ugunstig sett med
norske gyne blir kostnaden av & importere hay. Starste-
parten av produksjonen i naeringen skjer for salg til norske
kunder i Norge. Sammenlignet med eksportindustrien

Figur 7: Importveid kursindeks (144)*

far derfor ikke bedriftene i mat- og drikkenzeringen den
samme gevinsten av en svak kronekurs.

I en undersgkelse i september 2024 ble medlemsbedrifter
i NHO Mat og Drikke spurt falgende sparsmal: “Hvordan
vil den svake kronekursen pavirke din bedrifts driftsresultat,
sammenlignet med fjoraret?” Resultatene (figur 8) viser
at nesten én av ti bedrifter mener dette vil fere til en
stor reduksjon av driftsresultatet. Ellers mener omtrent
halvparten av bedriftene som svarte pa undersgkelsen at
det enten vil fare til liten eller middels reduksjon. Kun tre
prosent svarte at det ville ske driftsresultatet sammen-
lignet med i fjor. Dette viser at den svake kronekursen i
stor grad pavirker mange bedrifter negativt gjennom gkte
kostnader.

| samme undersgkelse ble bedriftene spurt om hvor stor
andel av bedriftens kjgp og salg som gjeres i utenlandsk
valuta. Her viser resultatene at omtrent 20 prosent av
bedriftenes innkjep gjeres i utenlandsk valuta, mens kun
rundt fire prosent av salget gjeres i utenlandsk valuta.
Dette understreker poenget med at mesteparten av
produksjonen skjer for det norske markedet.

De nyeste tallene for grensehandel viser at veksten fort-
setter & oke ogsa i tredje kvartal (figur 9). Her handlet
nordmenn for nesten tre milliarder kroner og reiste pa
over 1,2 millioner dagsturer over grensen. Sa langt i ar har
nordmenn na handlet for over atte milliarder kroner. Med
denne utviklingen er det stor grunn til & tro at belgpet
vil overstige ti milliarder kroner nar aret er omme. Det er
fortsatt slik at de hgyt avgiftsbelagte varene utgjer en stor
andel av varekurven til nordmenn som grensehandler.
Omtrent én fjerdedel av varekurven er alkohol, snus og
sigaretter/tobakk. | tillegg utgjer dagligvarer omtrent 40
prosent av handlekurven.
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Figur 8: Effekt av svak kronekurs pa driftsresultat sammenlignet med fjoraret
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Kilde: NHOs medlemsundersgkelse september 2024

Figur 9: Grensehandel (mill. kr og antall dagsturer) per kvartal. Handlebelgp i mill. kr.*
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*Merk: Fra og med 2023 er SSBs metode for innhenting av statistikk endret. Den nye metoden skal gi mer detaljert statistikk.
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Figur 10a: Grensehandel fordelt pa varekategorier, 3. kvartal 2024. Handlebelgp i mill. kr.
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Figur 10b: Grensehandel fordelt pa varekategorier, 3. kvartal 2024

Andel av varekurven i prosent

M 39,8 Mat- og dagligvarer

B 6,9 Mineralvann og brus

- 5,7 Ol ogsider, alkoholholdig
6,9 Vin og brennevin
4,4 Sigaretter/tobakk

[ | 6,0 Snus

B a4 Sjokolade og godteri

[ | 14,9 Andre varer*

O O MW 113 Kafe- og restaurantbesgk og andre tjenester**

* Andre varer omfatter kleer og sko, kosmetikk, hygiene- og apotekvarer, drivstoff og ikke spesifiserte varer. Kilde: SSB
** Kafe- og restaurantbesgk og andre tjenester: Med andre tjenester menes ulike servicetilbud som for eksempel en
frisertime, en tannlegetime, reparasjon eller service pa bil.
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